Warszawa, dnia 26.04.2024 r.

Wykonawcy bioracy udzial
W postepowaniu

Wyjas$nienia tre§ci SWZ nr 4

Dotyczy postgpowania prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie art.132 ustawy
z dnia 11 wrze$nia 2019 r. PZP, ktérego przedmiotem jest ,, Przygotowanie strategii, koncepcji
kreatywnej oraz realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych na temat zjawiska wykorzystywania
seksualnego dzieci poniZej 15 roku Zycia”, znak sprawy: ZP/2/2024.

W zwigzku ze ztozonym przez Wykonawce wnioskiem o wyjasnienie tresci SWZ, Zamawiajacy - Urzad
Panstwowej Komisji do spraw przeciwdzialania wykorzystaniu seksualnemu matoletnich ponizej lat 15
— dzialajac na podstawie przepisu art. 284 ust. 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zaméowien
publicznych (t.j. Dz.U. z 2023 r. poz. 1605 z p6zn. zm.) odpowiednio udziela odpowiedzi na nizej
wymienione pytania:

Pytanie nr 1

Jaka dokumentacj¢ majg przedstawi¢ podmioty ubiegajace si¢ wspdlnie o zamowienie? Czy wymagane
jest powotanie konsorcjum czy umowa konsorcjum? Czy na etapie ztozenia oferty wystarczy deklaracja
0 wspoOlnym ubieganiu si¢ 0 zaméowienie.

Odpowiedz:
Dokumenty jakie maja przedstawi¢ Wykonawcy zostaty okreslone w SWZ. Zgodnie z Rozdzialem XXV
ust. 3 pkt 2 SWZ:

1) jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcdw wspdlnie ubiegajgcych sie o zamdwienie,
to Zamawiajgcy moze zazgdaé przed podpisaniem umowy przedfozenia umowy
regulujgcej ich wspdtprace w zakresie obejmujgcym wykonanie zamdwienia. Z tresci
powyzszej umowy winno w szczegdlnosci wynikac: zasady wspdtdziatania, zakres
wspotuczestnictwa i podziat obowigzkdw Wykonawcdw w wykonaniu przedmiotu

zamowienia.

Pytanie nr 2
Czy mozna przedlozy¢ kilka propozycji koncepcji kreatywnych kampanii lub etapéw kampanii oraz
kilka propozycji ambasadora kampanii do wyboru?

Odpowiedz:
Koncepcja kreatywna kampanii stanowi kryterium oceny ofert i jako taka zgodnie z zapisami SWZ nie
podlega sktadaniu w formie wariantowej. Propozycja dotyczaca etapéw kampanii oraz ambasadorow
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powinna by¢ zgodna z przedstawiong koncepcja kreatywng i spojna ze strategig komunikacji oraz
spetnia¢ kryteria oceny szczegdtowo opisane w Specyfikacji Warunkéw Zamoéwienia. W ofercie
powinien by¢ przedstawiony minimum jeden ambasador.

Pytanie nr 3
Czy na etapie ztozenia oferty wymagana jest jedynie deklaracja realizacji 2 kampanii na kwotg powyzej
500 000 czy dokumentacja/po§wiadczenie?

Odpowiedz:
Na etapie sktadania ofert spelnianie warunku potwierdzane jest poprzez zlozenie dokumentu JEDZ.
Podmiotowe $rodki dowodowe nalezy ztozy¢ na wezwanie Zamawiajacego.

Pytanie nr 4
W OPZ w punkcie 4 widnieje nastgpujacy zapis — realizacja kampanii poprzez:

e publikacje w wersji elektronicznej i wersji do druku (broszury, poradniki, ulotki,
plakaty), w tym przygotowanie tresci na podstawie tresci merytorycznych
dostarczanych przez Zamawiajgcego, opracowanie graficzne oraz skfad.

e materialy dydaktyczne, w tym kreacja i opracowanie graficzne, sktad.

Nie znajdujemy w materiatach przetargowych wytycznych co do wspomnianych publikacji ich zakresu,
objetosci, ilosci sztuk etc. Czyli informacji wplywajacych bardzo na ceng i1 zakres prac. Prosimy
o doszczegotowienie o jakie i ile konkretnie materiaty chodzi jakie majg by¢ wykonane w ramach
kampanii. Zwlaszcza : broszury i poradniki, materiaty dydaktyczne — zakres tych dziatan moze by¢
rozny.

Czy sa to dziatania niezbgdne do wykonania przez agencje czy opcjonalne.

Odpowiedz:

Wykonanie wyzej wymienionych materiatow jest niezbedne, natomiast ich ilo§¢ oraz kategorie i format
nie sg sztywno okreslone przez Zamawiajacego. Wybdr przedstawionych w ofercie materiatow
edukacyjno-informacyjnych zalezy od Wykonawcy i powinien by¢ zgodny z przedstawiong koncepcja
rozwigzan kreatywnych, spojny ze strategia komunikacji oraz spetia¢ kryteria oceny szczegétowo
opisane w Specyfikacji Warunkéw Zamowienia.

Dyrektor Generalny
Paulina Rezler
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